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MOTIVATION & BACKGROUND

ALS ART DIRECTOR UNTERSTÜTZE ICH SEIT ÜBER 15 JAHREN 
BERLINER WERBEAGENTUREN MIT FRISCHEN IDEEN UND 
TECHNISCHEM KNOW-HOW IM TAGESGESCHÄFT, BEI PITCHES
ODER FALLS DIE DEADLINE MAL WIEDER KNAPP WIRD.  

Programme: Adobe Creative Cloud (Photoshop, Indesign, 
Illustrator), MS Powerpoint, Apple Pages & Keynote 

Sprachen Deutsch (Muttersprache),
Englisch gut in Wort und Schrift 

Soziale Projekte Darling Music Experience,
jährlich in Südafrika stattfindendes Festival

seit 06/2021

01/2009 – 12/2009

freiberuflicher Art Director 

Partner, Head of Marketing / Creative Director bei dinner-auction.com 

01/2009 – 02/2021 freiberuflicher Art Director 

06/2003 – 12/2008 Junior Art Director / Art Director bei ShanghaiDGM 
(ehem. D,G,M Werbeagentur GmbH & Co. KG)

01/2009 – 05/2019 Partner, Creative Director Art bei menze+koch gbr 

03/2021 – 05/2021 Art Director bei graphicsson

AUSBILDUNG

08/2000 – 05/2003

04/2001 – 05/2003 

BBW Bildungswerk der Wirtschaft Berlin und Brandenburg 
Ernst-Litfaß-Schule / Oberstufenzentrum Druck- und Medientechnik 

Abschluss: Mediengestalter für Digital- und Printmedien

Praktikum innerhalb der dualen Ausbildung bei D,G,M Werbeagentur 
GmbH & Co. KG / Kunden: Malteser Hilfsdienst, Mercedes-AMG, 
Mercedes-Benz Service, Mercedes-Benz SLR McLaren, Maybach  

Auszubildender: Mediengestalter für Digital- und Printmedien 

KURZ MEIN WERDEGANG
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CORPORATE DESIGN / COMMUNICATION 
BOSCH PROFESSIONAL / KLAUS BENDER / PAPIERBANK & SERO / HERE 

360° MARKETING / KAMPAGNEN 
HERExSAMSUNG / COFFEIN CENTRALE / SERVICE & SMILE / MEICA 

PRINT: POSTER, MAILINGS & GUERILLA 
MERCEDES-AMG / VOLKWAGEN / PANASONIC / MERCEDES-BENZ 

DIGITAL: BANNER, WEBSITES & E-SHOPS 
OPTIKING / HOPF STRATEGIE / VOLKSWAGEN / RED BULL 

DIGITAL: USER EXPERIENCES & INTERFACES 
VIVALUMA / GRAZIA 

AMBIENT MEDIA MARKETING 
LENOVO 

LOGOS, ICONS & SIGNETS 
MERCEDES-BENZ FLOTTENSTERNE / TECHNIKER KRANKENKASSE / SHANGHAI.BERLIN / ENBW, ENERGIE GEMEINSAM  
NEU DENKEN / RESPONFOLIO / BURKHARD HEYL / HERE CAREER COMPASS / TEAM XBODY / HENRY SCHULZ /  
REPAY / MENZE+KOCH GBR / M.I.K.Z. / SERO / PAPIERBANK / DEUTSCHE WERTSTOFF GMBH / VDEK ERSATZKASSEN 



01_ CORPORATE LOOK

Konzeption des globalen visuellen Erscheinungsbildes von  
Bosch Professional mit einem unverwechselbaren Look. 

Agentur: Saatchi & Saatchi Pro 
 
It´s in your hands – Kraft & Energie der blauen Werkzeuge von 
Bosch Professional gehen sinnbildlich auf den Anwender über. 
Symbol dafür ist foran die blaue Hand. 
 
Es entstand ein neuer Fotostil, der fortan für den Katalog,  
Anzeigen, Facebook sowie den Point-of-Sale verwendet wird. 
Und er ergänzt sich ideal mit dem neuen Corporate Design.



01_ CORPORATE IDENTITY

Entwicklung eines Logos, verschiedener Geschäftsunterlagen, 
einer Visitenkarte sowie der dazu passenden Website. 

Agentur: menze+koch gbr 
 
Die Schrift „JAF Lapture“ – durch Digitalisierung der alten Leipziger  
Antiqua von 1971 entstanden – bildet das Kernelement und wird im  
Logo aufgegriffen. 
 
Angewandt auf die Geschäftspapiere und Visitenkarten präsentiert 
sich Klaus Bender fortan ästhetisch und sachlich. Ein Stempel sowie 
eine Prägezange – für weitere Anwendungen – runden das Paket ab.

Das Logo erscheint  
dezent als Blindprägung.



01_ CORPORATE IDENTITY & 360° MARKETING

Entwicklung des neuen Erscheinungsbildes von PAPIERBANK und SERO sowie aller 
begleitenden Kommunikationsmittel. Leider nicht realisiert. 

Agentur: menze+koch gbr 
 
Eine klare Typografie und frische Farben zeichnen die überarbeiteten Logos aus. 
Ebenfalls im neuen Look zeigen sich die Kundenkarten, die Website und das Web App 
samt dazu passender Infografiken und Icons. 
 
Das eigens entwickelte Webportal bietet den Kunden ein intuitives Handling und 
eine schnelle Navigation – alle Inhalte sind für die mobile First optimiert. Parallel 
dazu plante ich weitere Marketingmaßnahmen, die zeitgleich mit dem Launch 
kommuniziert werden sollten.

Kundenkarten + Web App =  
optimaler Kundenkomfort



01_ CORPORATE COMMUNICATION

Entwicklung verschiedener Logos für Submarken und interne 
Kommunikation sowie Gestaltung der Powerpoint-Vorlage. 

Agentur: likelode 
 
HERE als globaler Kartendienst arbeitet in seiner App mit einer Vielzahl 
an Icons. Das machte ich mir zu Nutze und integrierte die smarten 
Elemente in die Infografiken – als Gegenstück zu den kühlen Zahlen. 
Durch eingeschobene Charts mit vollflächigen Luftaufnahmen werden 
die Präsentationen aufgelockert. 

 
Für verschiedene Vorstands-Präsentationen habe ich die Fakten  
und Zahlen jeweils in ansprechende Infografiken verwandeln können.

Das Logo erscheint  
dezent als Blindprägung.



01_ CORPORATE COMMUNICATION

Konzeption und Gestaltung informativer Werbemittel für den internen 
Gebrauch, die Mitarbeiter-Kommunikation sowie den B2B-Bereich. 

Agentur: likelode 
 
Für die Mitarbeiter-Kommunikation und B2B-Kommunikation habe  
ich verschiedene Kommunikationsmittel konzipiert. Unter Einhaltung  
des Corporate Design von HERE entstanden visuell ansprechende 
Werbemittel.



02_ KAMPAGNE HERExSAMSUNG GALAXY S6

Konzeption der HERE Marketingkampagne für den  
australischen Markt in Kooperation mit Samsung.  

Agentur: likelode 
 
Anhand von Drohnen-Aufnahmen zeige ich schöne 
Orte in ungewohnter Perspektive. Vollflächige Fotos 
schaffen die Stimmung, das Smartphone schwebt 
darüber und zeigt die aktuellen Standort-Infos. 
 
Es entstanden drei Motive, die Lust machen, HERE 
Maps für die Navigation zu verwenden. Neben 
Plakaten wurde auch ein Webspecial realisiert.



02_ 360° MARKETING

Redesign der Produktverpackungen, Speisekarten und Erstellung 
eines Onlineshops auf Basis von Wordpress. 

Agentur: menze+koch gbr 
 
100% Arabica ist der Leitsatz der CoffeinCentrale Berlin. Dunkle 
Farben in Kombination mit dem leuchtenden grün unterstreichen 
die Produktqualität. 
 
Verpackungen in edlem Schwarz und mit kulturellen Motiven des 
Herkunftslandes sind das Zentrum des neuen Erscheinungsbildes. 
Dazu passend zeigen sich auch die Speisekarte und der Onlineshop 
im neuen Look.



02_ KAMPAGNE SERVICE & SMILE

Umsetzung der gesamten Marketing-Maßnahmen für den SERVICE & SMILE 
von Mercedes-Benz auf Basis des vorhandenen Corporate Design.   

Agentur: shanghai.berlin 
 
Von verschiedensten Anzeigen-Adaptionen, über Außenwerbung, bis zu 
Charts fürs Autohaus-TV habe ich die Werbemittel der Einführungs-Kampagne 
nach CI-Vorgaben realisiert.

Slideshow-Präsentation mit 
editierbaren Preisen für das 
Autohaus-TV



02_ KAMPAGNE KUNST IST MIR WURST

Appetitliche Motive für die Meica Produktfamilie 
konzipieren. Leider nicht realisiert. 

Agentur: menze+koch gbr 
 
Mit Essen spielt man nicht, oder vielleicht doch? 
Ich nutzte allgemein bekannte Motive berühmter 
Künstler (u.a. von Jason Pollok, Andy Warhol und  
Jeff Koons) und übersetzte sie anschaulich auf die 
Welt der Meica Produktfamilie. 
 



03_ MAILING A45 MERCEDES-AMG 

Konzeption und Gestaltung eines Mailings zur Einführung des neuen A 45 AMG. 

Agentur: shanghai.berlin 
 
Die seinerzeit beste Beschleunigung (in 4,6 sec. auf 100 km/h) des A 45 AMG 
durch seine brachiale Leistung (360 PS) habe ich auf spielerische Weise visualisiert. 
 
Es entstand ein Mailing mit integrierter Broschüre, die alle Fakten anhand einer 
fiktiven Rennstrecke erklärt. Der Titel mit Lenticular-Optik lässt den Leser die Kraft 
und Dynamik des A 45 bereits beim Öffnen des Mailings erleben.



03_ WERBEMITTEL JOIN SONDERMODELLE

Gestaltung der Volkswagen Handels-
marketing-Kampagne, basierend auf den 
von DDB Berlin gelieferten Motiven.  

Agentur: kapacht, Berlin 
 
Für die aktuellen JOIN Sondermodelle 
von Volkswagen adaptierte ich den 
Kampagnenlook auf Deckenhänger, 
Großflächen-Plakate, Anzeigen, Online-
Werbemittel und City-Cards.



03_ PLAKAT PANASONIC VIERA 3D 

Kampagne für den neuen 3D Full HD Fernseher 
von Panasonic. Leider nicht realisiert. 

Agentur: Atletico, Berlin 
 
Der neue Viera 3D-Fernseher mit 600 Hz 
bietet ein einzigartiges Seherlebnis. Kurzum: 
Schärfe auf einem anderen Level. Dieses 
Gefühl habe ich visuell passend inszeniert.



03_ GUERLLIA-PLAKATE NORBERT NAGEL

Gestaltung der Guerilla-Plakate für die ReifenGarantie von Mercedes-Benz. 

Agentur: shanghai.berlin 
 
Norbert „der Nagel“ ist der Protagonist dieser Kampagne – rostig und gebogen versucht 
er sich in Reifen hineinzubohren. Begleitend zu den Virals und PoS-Aktivitäten habe  
ich fiktive Fahndungsplakate gestaltet, die in lustiger Weise die Reifengarantie bewerben.



04_ WEBSHOP OPTIKING.COM

Auffrischung des Webshops im Responsive Design. 

Agentur: menze+koch gbr 
 
Ein schlichtes, stilvolles UX-Design führt die 
Besucher schnell zum Wunschprodukt. Durch den 
zarten Hintergrund kommen die Bilder im Retro-
Look besser zur Geltung.  
 
Es enstand ein mehrsprachiger Presta-Webshop  
mit individuellem Kundenbereich. 

http://OPTIKING.COM


04_ PARALLAX-WEBSITE

Für die Agentur Hopf Strategie aus Berlin entwarf ich eine Longscrolling-
Website mit integrierten Infografiken. 

Agentur: menze+koch gbr 
 
Storytelling par excellence: Durch Verwendung der Parallax-Technologie 
entstand so eine digitale Agenturführung. Alle relevanten Inhalte wurden 
nach und nach freigegeben und Prozesse mittels Infografiken erklärt. 
 
Als eindrucksvolle Begrüßung für den Besucher, setzte sich der Rennfahrer  
beim herunter scrollen seine Brille auf. Natürlich wurde die Website im 
Responsive Design für alle Endgeräte optimiert.

Parallax-Effekt: beim Scrollen setzt  
sich der Rennfahrer seine Brille auf



04_ KAMPAGNE DIGITALE WEIHNACHTEN

Den über 1000 Autohäusern und -händlern wollte  
Volkswagen weihnachtliche Grüße bereitstellen. 

Agentur: kapacht, Berlin 
 
Weihnachtszeit ist Winterzeit. Dazu passend schuf  
ich eine Lebkuchen-Landschaft, die als Kulisse für  
die Fahrzeuge dient. Mit 3D-Rendering wurden die  
verschiedenen Elemente realisiert und perspektivisch  
an die bestehenden Fahrzeugmotive angepasst. 
 
Es entstanden 4 Motive, die für Facebook-Postings,  
Screensaver und am Point of Sale (z.B. Digitale 
Bilderrahmen am Counter) eingesetzt wurden.



04_ ONLINE-KAMPAGNE

Umsetzung von Bannern zur Einführung der neuen Red Bull Editions auf Basis 
bestehender Designvorgaben. 

Agentur: Hopf Strategie 

In partytypischer Umgebung wurde das Banner von mir in den verschiedensten 
Formaten – von Skyscrapern bis zu Superbannern – animiert. Spannend war auch 
die Umsetzung der Custom Events, welche auf tape.tv zum Einsatz kamen.

http://tape.tv


05_ USER INTERFACE

Vivaluma bietet Lampenschirme mit individueller Motivgestaltung an. 
Dafür konzipierte ich eine Website, die auch als App weiterentwickelt 
werden sollte. Leider nicht realisiert.  

Agentur: menze+koch gbr 
 
In unterschiedlichen Umgebungen werden die Lampen inszeniert und 
durch Bildupload, LiveMapping und 360°-Ansicht ergibt sich für den 
Betrachter ein atemberaubendes Erlebnis. Ein intuitiver Checkout 
macht die Gestaltung und Kaufabwicklung für jeden zum Kinderspiel. 

Optimale Usability durch  
integrierten Bildupload 



05_ USER INTERFACE

„Get dressed and get famous“ ist der Slogan zur achtwöchigen GRAZIA 
Street Style Finder Tour, die durch verschiedene deutsche Städte und in 
die österreichische Metropole Wien führt.  

Agentur: menze+koch gbr 
 
Um diese Aktion digital zu verbinden, habe ich ein Webspecial konzipiert 
und realisiert, welches dem unverwechselbaren Auftritt von GRAZIA 
nicht nur gerecht wird, sondern darüber hinaus über ein Votingsystem 
und eine Tour-Map verfügt.

Per Klick aufs Cover des Grazia-
Magazins – mit dem Voting-System. 



06_ STREET PROMOTION ZUR IFA

Eindrucksvolle Präsentation der neuesten Technik-Trends von LENOVO  
zur IFA 2014. 

Agentur: shanghai.berlin 
 
Ein Lastenrad wurde mit Musikanlage, Flatscreen, Promotion-Desk, Smart-
phones etc. versehen. Ein Promotion-Team animierte die Passanten, Clips  
zu erstellen und mit Freunden live zu teilen. Daraus wurde dann das Viral 
„LENOVO Video-of-do Berlin“.  
 
Die Berliner Fahrradschmiede Pedalpower fertigte drei rollende Cargo- 
Bike-Discotheken, die an den Standorten Breitscheidplatz, Kulturbrauerei  
und Hauptbahnhof sowie auf der IFA selbst zum Einsatz kamen.



07_ LOGOS, ICONS & SIGNETS

geprüfter
Heilmittelleistungs-
erbringer

Wo wenn nicht hier.

DER WEGBEGLEITER
 FÜR MÜTTER

RESPONSIVE
    PORTFOLIO

RESPONSive
     BUSINESS

RESPONSive
 ONLINESHOP

RESPONSive
      WEBSPECIAL

Zielgruppe: Design-, Architektur- und 
  Kunststudenten, Fotografen

Features: - Projektverwaltung
  - bis zu 5 Infoseiten 
    (z.B. Profil, Vita, AGB)
  - Kontaktformular

Zielgruppe: Marken, Agenturen

Features: - Profil mit Teamvorstellung
  - 3 Templates für Infoseiten 
    (z.B. Produktpräsentation)
  - Kontaktformular
  - Kundenbewertungen (auch 
    via Yelp) 

Zielgruppe: Design-, Architektur- und 
  Kunststudenten, Fotografen

Features: - Projektverwaltung
  - bis zu 5 Infoseiten 
    (z.B. Profil, Vita, AGB)
  - Kontaktformular

Zielgruppe: Design-, Architektur- und 
  Kunststudenten, Fotografen

Features: - Projektverwaltung
  - bis zu 5 Infoseiten 
    (z.B. Profil, Vita, AGB)
  - Kontaktformular
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Lars Menze  
Art Direction

SIND SIE NEUGIERIG 
GEWORDEN?

KONTAKT

Ich freue mich, von Ihnen zu hören:  
0173 6217965  /  larsmenze@gmail.com  /  larsmenze.de

mailto:larsmenze@gmail.com
http://larsmenze.de

